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พฤติกรรมผูบริโภคและปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือสินคาทางวัฒนธรรม 

“ผลิตภัณฑผาทอพื้นเมือง” จังหวัดลำปาง 

Consumer’s Behavior and Factor that Affected to Buying Decision of 

Cultural Products, “Local Textile” at Lampang Province 
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บทคัดยอ  

 บทความนี้ มุงศึกษาถึงพฤติกรรมผูบริโภคและปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือสินคาทางวัฒนธรรม 

“ผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมือง” ณ จังหวัดลำปาง โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาถึงพฤติกรรมและปจจัยท่ีเกี่ยวของตอการ

เลือกซ้ือสินคาผาทอพ้ืนเมือง ลำปางพลาซา จังหวัดลำปาง การศึกษาครั้งนี้ใชวิธีวิจัยแบบผสมผสาน ท้ังเชิงปริมาณและ

คุณภาพ ผานการสำรวจกลุมนักทองเท่ียวจำนวน 104 คน และสัมภาษณนักทองเท่ียวจำนวน 17 คน เครื่องมือท่ีใชใน

การเก็บขอมูลเปนแบบสอบถามประมาณคา 5 ระดับ สถิติท่ีใชวิเคราะหขอมูลไดแก คาเฉลี่ย และคาเบี่ยงเบน

มาตรฐาน ผลการวิจัยพบวา (1) พฤติกรรมของนักทองเท่ียวตอการเลือกซ้ือผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมือง พบวา ผูบริโภคมี

พฤติกรรมการเลือกซ้ือ และการสวมใสผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมืองภายใตความพอใจของตนเอง อยูในระดับมาก ( = 

3.70, S.D.= 1.15) และดานคานิยมทางสังคมของผูบริโภคเห็นวาผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมืองชวยเสริมสรางบุคลิกภาพการ

เขาสังคมในสภาวะแวดลอมนั้น ๆ อยูในระดับมาก  ( = 3.77, S.D.= 1.03) โดยผูบริโภคมีพฤติกรรมการเลือกซ้ือ 

และการสวมใสผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมืองภายใตความพอใจเชิงคุณคาและความชื่นชอบสวนบุคคลท่ีมีตอผลิตภัณฑผาทอ

พ้ืนเมือง 

คำสำคัญ: พฤติกรรมผูบริโภค, ทัศนคติผูบริโภค, คานิยม 

 

Abstract  

 This article focused on studying consumer’s behavior and factor that affected to buying 

decision of cultural products, “Local textile” at Lampang province. The objective was to study 

behavior and factors that promoted to buying selection of local textile at Lampang Plaza, Lampang 

province. This study was mixed - method, both quality research and quantity research, consisting of 

observation of 104 tourists and 17 tourists for the interview by the quantitative tool was a 5-level 
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estimation questionnaire. Data were analyzed using descriptive statistics. The results showed that 

consumer purchasing behaviors and wearing traditional women products because of their own 

satisfaction were at a high level ( = 3.70, SD = 1.15), while social values of consumers recognizing 

traditional women fabric products can enhance socializing personality in the environment was at a very 

high level ( = 3.77, S.D.= 1.03) the consumers 'buying behavior and wearing local textiles were based 

on value satisfaction and individual preference toward local textile products. 

Keywords: Consumer Behavior, Consumer Attitude, Values 

  

ความสำคัญและที่มาของปญหาวิจัย  

ผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมือง เปนอีกหนึ่งภูมิปญญาทองถ่ินท่ีบรรพบุรุษถายทอด สงตอใหลูกหลาน ไดนำความรู

มาใชในการเลี้ยงชีพ ซ่ึงการทอผาถือเปนงานท่ีตองใชความประณีต อาศัยฝมือ รวมท้ังความชำนาญ เร่ิมตนต้ังแตการ

เตรียมวัสดุ อุปกรณ อาทิ การเตรียมเสนดาย การเลือกสรรวัตถุดิบจากธรรมชาติเพ่ือนำมายอมสี วิธีการยอมสี และการ

ทอ เรียกไดวา ผาทอพ้ืนเมืองถือเปนงานหัตถกรรมท่ีมีคุณคาของไทย (บัวชุม ประเสริฐ, 2564) โดยในแตละทองถ่ินมัก

มีเอกลักษณเฉพาะถิ่น อีกท้ังหัตถกรรมท่ีทรงคุณคานี้นั้น แสดงถึงอัตลักษณศิลปวัฒนธรรมของทองถิ่นไดเปนอยางมาก 

และยังสามารถนำมาประยุกตเปนผลิตภัณฑทองถ่ิน เพ่ือเพ่ิมมูลคา สงผลดีตอเศรษฐกิจ และการทองเท่ียวเชิง

ศิลปวัฒนธรรมอีกดวย โดยผาทอพ้ืนเมืองถือไดวาเปนสิ่งเชื่อมโยงถึงความผูกพันหลายดาน ท้ังวิถีชีวิต ความเชื่อ และ

พิธีกรรม ซ่ึงไดรับการถายทอด และสืบสานตอกันมาจากรุนสูรุน บงบอกถึงความคิดสรางสรรท่ีแสดงออกจากภูมิปญญา

ของชาวบาน โดยเปนการสอดแทรกภูมิปญญาผสมผสานความประณีตบรรจง ท่ีแสดงถึงอัตลักษณของทองถ่ินท่ี

ทรงคุณคา ผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมืองจึงเปนภูมิปญญาท่ีแสดงออกถึงความงดงามทางดานศิลปะ และวัฒนธรรมในแตละ

ชุมชน รวมถึงวิถีชีวิตความเปนอยู ซ่ึงคงหลีกเลี่ยงไมไดวาผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมือง คืองานศิลปะท่ีเกิดจากความคิด 

เปรียบเสมือนความคิดไดรวมตัวเพ่ือถายทอดใหเกิดเปนรูปธรรมผานรูปแบบของเคร่ืองแตงกายนั่นเอง (วัฒนะ จูฑะ

วิภา, 2555) 

ผูวิจัยไดศึกษาถึงพฤติกรรม และปจจัยท่ีสงผลตอการเลือกซ้ือสินคาพ้ืนเมืองในพ้ืนท่ีจังหวัดลำปาง เนื่องดวย

จังหวัดลำปางเปนแหลงรวมวัฒนธรรมภูมิปญญาทองถ่ินผาทอพ้ืนเมือง ซ่ึงแทบทุกชุมชนในจังหวัดลำปางนิยมทอผากัน

เปนอาชีพเสริม เพ่ือสรางรายไดใหแกครอบครัว และชุมชน (ลักขณา เตชะหลอ, 2563) อีกท้ังท่ีต้ังทางภูมิศาสตร 

จังหวัดลำปางอาจถือไดวาเปนศูนยกลางการคมนาคมท่ีติดตอไดสะดวกหลายเสนทาง ท้ังทางรถยนต รถไฟ เคร่ืองบิน 

และยังเปนเมืองผานของจังหวัดท่ีสำคัญของภาคเหนืออีกดวย ดังนั้นดวยเหตุผลท่ีกลาวมาขางตน จังหวัดลำปางจึงเรียก

ไดวาเปนแหลงดึงดูดผูบริโภคท้ังประชาชนในพ้ืนท่ีและนักทองเท่ียวท่ีเปนชาวไทยท่ีมาจากจังหวัดอ่ืนใหมาสัมผัสยัง

สถานท่ีแหงนี้ไดตลอดท้ังป และทุกชวงเทศกาล ซ่ึงปจจุบันผาทอพ้ืนเมืองนั้น ผูบริโภคนิยมซ้ือเปนของฝาก และใชสวม

ใสในการทองเท่ียวเพ่ิมขึ้นจะเห็นไดวา ผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมืองมีความหลากหลายในดานรูปลักษณ รูปแบบ สีสัน 

ลวดลาย ฯลฯ โดยมีการประยุกตเปนเสื้อ กางเกง กระโปรง เดรส เอ๊ียม ฯลฯ ซ่ึงเกิดจากการผสมผสานงานศิลปของ
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ชางทอกับการสนองความตองการของผูบริโภค เพ่ือสอดคลองกับการบริโภคในสังคมของความทันสมัย ในแงของความ

สวยงาม การประกอบลวดลาย รูปแบบการถักทอ (จุฑารัตน ตั้งสมบูรณ, 2547)  

 รวมถึง กรมพัฒนาชุมชน (2564) ไดชี้ในทราบวาในปจจุบันคนไทยกลับมาใหความสำคัญในดานความ

เปนไทย ภูมิปญญาทองถ่ินมากข้ึน จะเห็นไดจากหลายพ้ืนท่ีมีการนิยมการแตงกายผาไทย ผลิตภัณฑผาไทยจึงเปนสิ่งท่ี

นาสนใจในฐานะสินคาทางวัฒนธรรม หากขาดการธำรงไวซ่ึงศิลปวัฒนธรรมดานหัตถกรรมพ้ืนบานของทองถ่ิน และ

สามารถกระตุนกระแสการบริโภคผาพ้ืนเมืองไวไดก็จะสามารถสรางกำลังใจและรายไดใหกับชุมชนโดยเฉพาะกลุม

ชาวบาน ดังนั้น ผูวิจัยจึงเห็นวาจากท่ีกลาวมานี้เปนประเด็นสำคัญท่ีนาศึกษาและวิเคราะหทำความเขาใจเกี่ยวกับการ

ซ้ือผาทอพ้ืนเมืองของนักทองเท่ียวจังหวัดลำปาง เพ่ือนำไปปรับปรุงและพัฒนาใหตรงตอความตองการของกลุม

ผูบริโภคไดตรงเปาหมายมากย่ิงขึ้น ซ่ึงจะกอใหเกิดประโยชนในการตอยอดรูปแบบผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมืองและสงเสริม

โอกาสทางธุรกิจภายในทองถิ่นใหขยายวงกวางออกไป นำไปสูการพัฒนาเปนสินคาใหตรงตอความตองการของผูบริโภค

และเปนแนวทางในการจำหนาย เพ่ือใหผาทอพ้ืนเมืองเปนท่ีนิยมในการสวมใส อีกท้ังยังเปนการอนุรักษภูมิปญญาจาก

บรรพบุรุษไมสูญสิ้นไปจากสังคมไทย 

 

วัตถุประสงคการวิจัย  

1. เพ่ือศึกษาพฤติกรรมของนักทองเท่ียวตอการเลือกซ้ือสินคาทางวัฒนธรรม ผาทอพ้ืนเมือง ลำปางพลาซา 

จังหวัดลำปาง 

2. เพ่ือศึกษาปจจัยท่ีเกี่ยวของตอการเลือกซ้ือสินคาทางวัฒนธรรม ผาทอพ้ืนเมือง ลำปางพลาซา จังหวัด

ลำปาง 

 

เนื้อหาที่เกี่ยวของ  

ท้ังนี้ผูวิจัยไดอาศัย แนวคิดพฤติกรรมผูบริโภค ท่ีอธิบายวา การเลือกซ้ือและการใชของผูบริโภค อาจมาจาก

บุคคลหนึ่ง กลุมคนหรือหลายคน ซ่ึงเปนการตัดสินใจของตนเองและครอบครัว หรือซ้ือสินคาเพ่ือสรางความพอใจใหกับ

ตนเอง กลุมสังคมท่ีตนอาศัยอยู เพ่ือสนองความตองการ และความปรารถนาใหไดรับความพอใจ ภายใตกระบวนการ

ตัดสินใจซ่ึงมีมาอยูแลว เชน ซ้ืออะไร ทำไมจึงซ้ือ ซ้ือเม่ือไร อยางไร ท่ีไหน และบอยเพียงใดเขามาเปนกรอบใน

การศึกษา (ฉัตยาพร เสมอใจ, 2550) 

แนวคิดเกี่ยวกับคานิยม อีกหนึ่งแนวคิดสำคัญตอการศึกษา ดวยคานิยมเปนเจตคติ และความเชื่อท่ีฝงรากลึก

ในชีวิตของแตละบุคคล อีกท้ังยังมีผลตอพฤติกรรมของบุคคลในทุกดาน คานิยมจึงมีอิทธิพลตอทัศนคติ และพฤติกรรม

ของมนุษย ในการใชเครื่องมือทางการตลาดใดก็ตามท่ีสอดคลองกับคานิยมจะเปนสิ่งงายท่ีจะประสบความสำเร็จ ดังนั้น

คานิยมจะนำไปสูการเกิดพฤติกรรม และเม่ือมีพฤติกรรมแลว สอดคลองกับคานิยมของผูบริโภคก็จะเกิดความพึงพอใจ

(ภาสวรรณ ธีรอรรถ, 2555) 
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ดังนั้นการศึกษาผานแนวคิดพฤติกรรมผูบริโภค การวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค และแนวคิดเกี่ยวกับคานิยม

ก็จะมีสวนชวยใหทราบถึงปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือของผูบริโภคไดมากข้ึน สงผลทำใหเกิดการเรียนรูแนวทางในการ

พัฒนา สงเสริมไดอยางชัดเจนย่ิงขึ้น 

 

กรอบแนวคิด 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

วิธีดำเนินการวิจัย  

การศึกษาคร้ังนี้ใชวิธีวิจัยแบบผสมผสาน (Mixed Methods) ท้ังเชิงปริมาณ และคุณภาพ สัมภาษณโดยใช

แบบสอบถามนักทองเท่ียวท่ีเขามาเลือกซ้ือผาทอพ้ืนเมือง ณ ลำปางพลาซา จังหวัดลำปาง จำนวน 104 คน และใช

วิธีการสัมภาษณเชิงลึกจำนวน 17 คน ซ่ึงไมสามารถระบุจำนวนประชากรท่ีแนนอน จึงใชวิธีการคำนวณหากลุม

ตัวอยางแบบประชากรไมจำกัดจำนวน โดยนำสูตรของรอสโก (บุญธรรม กิจปรีดาบริสุทธ์ิ, 2540) โดยผูวิจัยใชวิธีการ

เลือกกลุมตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive Sample) ซ่ึงเลือกสุมเฉพาะกลุมนักทองเท่ียวชาวไทย (ท้ังจังหวัดลำปาง 

และจังหวัดอ่ืนๆ) โดยเลือกซ้ือผาทอพ้ืนเมืองเพ่ือสวมใสหรือเปนของฝาก ในลำปางพลาซา จังหวัดลำปาง ในชวงวัน

ศุกร - อาทิตย เวลา 9.00 - 18.00 น. รวมกับการสังเกตการณพฤติกรรมการเลือกซ้ือผาพ้ืนเมืองของนักทองเท่ียว ซ่ึง

พฤติกรรมผูบริโภคและปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือสินคาทางวัฒนธรรม 

“ผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมือง” จังหวัดลำปาง 

 

แบบสอบถาม, 

แบบสัมภาษณ 

 

ปจจัยสวนบุคคล 

- เพศ 

- อายุ 

- ระดับการศึกษา 

- อาชีพ 

- รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

- ภูมิลำเนา 

พฤติกรรมผูบริโภค 

- ปจจัยทางวัฒนธรรม 

- ปจจัยดานสังคม 

- ปจจัยดานจิตวิทยา 

- ส่ิงจงูใจ 

ปจจัยที่เกี่ยวของ 

- คุณสมบัติของผลิตภัณฑ 

- กิจกรรมการตลาด 

- เทศกาล 
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เปนวิธีวิทยาการแสวงหาความรู ความเขาใจ จากการมองภาพรวมอยางรอบดาน โดยตัวผูวิจัยเปนเครื่องมือศึกษา และ

คนหาความรู (Researcher as an Important Research Instrument) โดยกระบวนการวิจัย เริ่มตั้งแตการศึกษา

วิเคราะหท้ังขอมูลเอกสาร ตำรา (Document Analysis) และเก็บขอมูลภาคสนาม (Field Study) กระบวนการตางๆ 

จะทำใหสามารถท่ีจะทำความเขาใจถึงปญหาท่ีเกิดข้ึนกับผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมืองไดอยางลึกซ้ึง เพ่ือท่ีจะวิเคราะหหา

พฤติกรรม และปจจัยท่ีเกี่ยวกับการเลือกซ้ือผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมืองของนักทองเท่ียว โดยมีขอบเขตพ้ืนท่ีของ

การศึกษา คือ ลำปางพลาซา จังหวัดลำปาง ซ่ึงเปนแหลงรวมของสินคาพ้ืนเมืองของจังหวัดลำปาง 

 

สรุปผลการวิจัย  

การศึกษาการตัดสินใจเลือกซ้ือผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมือง ลำปางพลาซา จังหวัดลำปาง พบวา ผูใหขอมูลสวน

ใหญเปนเพศหญิง อายุระหวาง 20-25 ป ระดับการศึกษาปริญญาตรี สวนใหญมีอาชีพเปนพนักงานบริษัท/เอกชน มี

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,000 – 15,000 บาท และมีภูมิลำเนาอยูจังหวัดลำปาง 

จากการศึกษาวิเคราะหขอคำถามในแบบสอบถามปจจัยดานพฤติกรรมผูบริโภค ของผูตอบแบบสอบถาม 

จำนวน 104 ชุด ซ่ึงเปนผูเลือกซ้ือผาทอพ้ืนเมือง ณ ลำปางพลาซา จังหวัดลำปาง ปรากฏผลดังตารางท่ี 1 ดังนี้ 

 

ตารางที่ 1 ผลการวิเคราะหขอคำถามในแบบสอบถามปจจัยดานพฤติกรรมผูบริโภค 

ขอคำถาม  S.D. ระดับ 

1. นิยมซ้ือสินคาท่ีมีแบรนด/ตราย่ีหอบงบอกชัดเจน 

2. นิยมซ้ือสินคาท่ีมีรูปแบบ/ดีไซนทันสมัย 

3. นิยมซ้ือสินคาท่ีมีรูปแบบเรียบงาย ใสสบาย 

4. นิยมซ้ือสินคาท่ีผลิตดวยการทอมือ, ยอมสีธรรมชาติ 

5. นิยมซ้ือสินคาจากพนักงานท่ีสามารถตอบขอสงสัยได 

6. ตัดสินใจซ้ือสินคาเม่ือมีสินคามาใหม หรือเพ่ือเปนของขวัญ/ของฝาก 

7. นิยมสวมใสสินคาตามความพอใจของตนเอง ท้ังใสเท่ียว ทำงาน ตาม

เทศกาลตาง ๆ 

8. ตัดสินใจซ้ือสินคาดวยตนเอง 

9. ตัดสินใจซ้ือสินคาดวยบุคคลรอบขาง ไดแก พอแม ญาติพ่ีนอง เพ่ือน  

    ดารา/นักรอง เน็ตไอดอล 

ในภาพรวม 

3.26 

3.62 

3.88 

3.64 

3.85 

3.79 

 

3.95 

 

3.86 

3.53 

3.70 

1.18 

1.27 

1.11 

1.20 

1.08 

1.14 

 

1.05 

 

1.16 

1.08 

1.15 

ปานกลาง 

มาก 

มาก 

มาก 

มาก 

มาก 

 

มาก 

 

มาก 

มาก 

มาก 

 

จากตารางท่ี 1 เม่ือพิจารณารายขอแลว พบวา ผูตอบแบบสอบถามซ่ึงเปนผูเลือกซ้ือผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมือง 

ณ ลำปางพลาซา จังหวัดลำปาง สวนใหญมีระดับความตองการในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมือง มากท่ีสุดคือ 

นิยมสวมใสสินคาตามความพอใจของตนเอง ท้ังใสเท่ียว ทำงาน ตามเทศกาลตางๆ อยูในระดับมาก ( = 3.95) 



 
 

ภาคบรรยาย 

 
  

499 

รองลงมาคือ นิยมซ้ือผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมืองนิยมซ้ือสินคาท่ีมีรูปแบบเรียบงาย ใสสบาย อยูในระดับมาก ( = 3.88) 

และลำดับท่ี 3 คือนิยมซ้ือผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมืองท่ีตัดสินใจซ้ือสินคาดวยตนเองท่ี อยูในระดับมาก ( = 3.86) 

ตามลำดับ 

 

ตารางที่ 2 ผลการวิเคราะหความถี่ในการซ้ือสินคาตอเดือน 

ความถ่ีในการซ้ือสินคาตอเดือน จำนวน รอยละ 

แลวแตโอกาส 27 26.00 

1-2 ครั้งตอเดือน 57 54.80 

3-5 ครั้งตอเดือน 12 11.50 

6-7 ครั้งตอเดือน 7 6.70 

มากกวา 7 ครั้งตอเดือน 1 1.00 

รวม 104 100 

 

จากตารางท่ี 2 วิเคราะหความถ่ีในการซ้ือสินคาตอเดือน ของผูตอบแบบสอบถาม จำนวน 104 ชุด ซ่ึงเปนผู

เลือกซ้ือผาทอพ้ืนเมือง ณ ลำปางพลาซา จังหวัดลำปาง พบวา ผูตอบแบบสอบถามซ่ึงเปนผูเลือกซ้ือผาทอพ้ืนเมือง ณ 

ลำปางพลาซา จังหวัดลำปาง สวนใหญมีความถ่ีในการซ้ือสินคาตอเดือน มากท่ีสุดคือ 1-2 คร้ังตอเดือน คิดเปนรอยละ 

54.80 รองลงมาคือ แลวแตโอกาส คิดเปนรอยละ 26.00 และลำดับท่ี 3 คือ 3-5 ครั้งตอเดือน คิดเปนรอยละ 11.50 

ตามลำดับ 

 

ตารางที่ 3 ผลการวิเคราะหคาใชจายการซ้ือสินคาตอครั้ง 

คาใชจายการซ้ือสินคาตอครั้ง จำนวน รอยละ 

แลวแตโอกาส 10 9.60 

100-300 บาทตอครั้ง 24 23.10 

301-600 บาทตอครั้ง 32 30.80 

601-1,000 บาทตอครั้ง 17 16.30 

มากกวา 1,000 บาทตอครั้ง 21 20.20 

รวม 104 100 

 

จากตารางท่ี 3 ผลการวิเคราะหคาใชจายการซ้ือสินคาตอคร้ัง ของผูตอบแบบสอบถาม จำนวน 104 ชุด ซ่ึง

เปนผูเลือกซ้ือผาทอพ้ืนเมือง ณ ลำปางพลาซา จังหวัดลำปาง พบวา ผูตอบแบบสอบถามซ่ึงเปนผูเลือกซ้ือผาทอ

พ้ืนเมือง ณ ลำปางพลาซา จังหวัดลำปาง สวนใหญมีคาใชจายการซ้ือสินคาตอครั้ง มากท่ีสุดคือ 301-600 บาทตอครั้ง 
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คิดเปนรอยละ 30.80 รองลงมาคือ 100-300 บาทตอครั้ง คิดเปนรอยละ 23.10 และลำดับท่ี 3 คือ มากกวา 1,000 

บาทตอครั้ง คิดเปนรอยละ 20.20 ตามลำดับ 

 

ตารางที่ 4 ผลการวิเคราะหปริมาณในการซ้ือสินคาตอครั้ง 

ปริมาณในการซ้ือสินคาตอครั้ง จำนวน รอยละ 

แลวแตโอกาส 20 19.20 

1-2 ชิ้นตอครั้ง 64 61.50 

3 ชิ้นตอครั้ง 12 11.50 

4 ชิ้นตอครั้ง 2 1.90 

5 ชิ้นตอครั้งขึ้นไป 6 5.80 

รวม 104 100 

 

จากตารางท่ี 4 ผลการวิเคราะหปริมาณในการซ้ือสินคาตอครั้ง ของผูตอบแบบสอบถาม จำนวน 104 ชุด ซ่ึง

เปนผูเลือกซ้ือผาทอพ้ืนเมือง ณ ลำปางพลาซา จังหวัดลำปาง พบวา ผูตอบแบบสอบถามซ่ึงเปนผูเลือกซ้ือผาทอ

พ้ืนเมือง ณ ลำปางพลาซา จังหวัดลำปาง สวนใหญมีปริมาณในการซ้ือสินคาตอครั้ง มากท่ีสุดคือ 1-2 ชิ้นตอครั้ง คิด

เปนรอยละ 61.50 รองลงมาคือ แลวแตโอกาส คิดเปนรอยละ 19.20 และลำดับท่ี 3 คือ 3 ชิ้นตอครั้ง คิดเปนรอยละ 

11.50 ตามลำดับ 

 

ตารางที่ 5 ผลการวิเคราะหปจจัยดานคานิยมทางสังคม 

ขอคำถาม  S.D. ระดับ 

1. ไดรับการหลอหลอมในการซ้ือหรือสวมใสสนิคาจากบุคคลรอบตวั ไดแก  

   พอแม ญาติพ่ีนอง เพ่ือน ดารา/นักรอง เน็ตไอดอล 

2. ไดรับการหลอหลอมในการซ้ือหรือสวมใสสินคาจากสถาบันศาสนา 

สถาบันการศึกษา เปนตน 

3. สินคาชวยสรางการยอมรับจากกลุมเพ่ือนและสังคม 

4. สินคาชวยสรางความม่ันใจ แสดงสไตลรสนิยม และลักษณะของตนเอง 

5. สินคาชวยเสริมสรางบุคลิกภาพการเขาสังคมในสภาวะแวดลอมนั้นๆ 

ในภาพรวม 

3.78 

 

3.57 

 

3.76 

3.80 

3.95 

3.77 

0.93 

 

1.13 

 

1.08 

1.01 

0.98 

1.03 

มาก 

 

มาก 

 

มาก 

มาก 

มาก 

มาก 

 

จากตารางท่ี 5 ผลการวิเคราะหปจจัยดานคานิยมทางสังคม ของผูตอบแบบสอบถาม จำนวน 104 ชุด ซ่ึง

เปนผูเลือกซ้ือผาทอพ้ืนเมือง ณ  ลำปางพลาซา จังหวัดลำปาง พบวา เม่ือพิจารณารายขอแลว พบวา ผูตอบ

แบบสอบถามซ่ึงเปนผูเลือกซ้ือผาทอพ้ืนเมือง ณ ลำปางพลาซา จังหวัดลำปาง สวนใหญมีระดับความตองการในการ
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เลือกซ้ือผาทอพ้ืนเมือง มากท่ีสุดคือ สินคาชวยเสริมสรางบุคลิกภาพการเขาสังคมในสภาวะแวดลอมนั้น ๆ อยูในระดับ

มาก ( = 3.95) รองลงมาคือ สินคาชวยสรางความม่ันใจ แสดงสไตลรสนิยม และลักษณะของตนเอง อยูในระดับมาก 

( = 3.80) และลำดับท่ี 3 คือ ไดรับการหลอหลอมในการซ้ือหรือสวมใสสินคาจากบุคคลรอบตัว ไดแก พอแม ญาติพ่ี

นอง เพ่ือน ดารา/นักรอง เน็ตไอดอล อยูในระดับมาก ( = 3.78) ตามลำดับ 

ผลการศึกษาสรุปวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง มีอายุระหวาง     20 – 25 ป ระดับ

การศึกษาปริญญาตรี สวนใหญมีอาชีพเปนพนักงานบริษัท/เอกชน มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,000 – 15,000 บาท และ

มีภูมิลำเนาอยูจังหวัดลำปางพบวา ผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นตอการเลือกซ้ือผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมือง ในระดับ

มาก พบวา นิยมสวมใสสินคาตามความพอใจของตนเอง ท้ังใสเท่ียว ทำงาน ตามเทศกาลตาง ๆ อยูในระดับคาเฉลี่ย

มากท่ีสุด และนิยมซ้ือสินคาท่ีมีแบรนด/ตราย่ีหอบงบอกชัดเจน อยูในระดับคาเฉลี่ยนอยท่ีสุด 

ดานความถี่ตอเดือน ผลการศึกษาสรุป พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีการเลือกซ้ือผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมืองโดย

มีความถ่ีตอเดือน พบวา มีความถ่ีในการซ้ือสินคาตอเดือน คือ 1-2 ครั้งตอเดือน อยูในระดับคาเฉลี่ยมากท่ีสุด และ

มากกวา 7 ครั้งตอเดือน อยูในระดับคาเฉลี่ยนอยท่ีสุด 

ดานคาใชจายในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมืองตอคร้ัง ผลการศึกษาสรุป พบวา ผูตอบแบบสอบถามมี

คาใชจายในการเลือกซ้ือผาทอพ้ืนเมืองตอคร้ัง พบวา ซ้ือสินคาตอคร้ัง คือ 301 - 600 บาทตอคร้ัง อยูในระดับคาเฉลี่ย

มากท่ีสุด และแลวแตโอกาส อยูในระดับคาเฉลี่ยนอยท่ีสุด 

ดานปริมาณในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมือง พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีปริมาณในการเลือกซ้ือผา

ทอพ้ืนเมืองตอคร้ัง พบวา ปริมาณในการซ้ือสินคาตอคร้ัง คือ 1-2 ชิ้นตอคร้ัง อยูในระดับคาเฉลี่ยมากท่ีสุด และ 4 ชิ้น

ตอครั้ง อยูในระดับคาเฉลี่ยนอยท่ีสุด 

ดานพฤติกรรมผูบริโภค พบวา ผูตอบแบบสอบถามซ่ึงเปนผูเลือกซ้ือผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมือง สวนใหญมี

ระดับความตองการในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมือง ในระดับมาก เม่ือพิจารณารายขอ พบวา นิยมสวมใสสินคา

ตามความพอใจของตนเอง ท้ังใสเท่ียว ทำงาน ตามเทศกาลตาง ๆ อยูในระดับมากท่ีสุด และนิยมซ้ือสินคาท่ีมีแบรนด/

ตราย่ีหอบงบอกชัดเจน อยูในระดับคาเฉลี่ยนอยท่ีสุด 

ดานคานิยมทางสังคม พบวา ผูตอบแบบสอบถามซ่ึงเปนผูเลือกซ้ือผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมือง มีความคิดเห็นตอ

คานิยมทางสังคมในการเลือกซ้ือผาทอพ้ืนเมือง ในระดับมาก เม่ือพิจารณารายขอ พบวา สินคาชวยเสริมสราง

บุคลิกภาพการเขาสังคมในสภาวะแวดลอมนั้นๆ อยูในระดับคาเฉลี่ยมากท่ีสุด และไดรับการหลอหลอมในการซ้ือหรือ

สวมใสสินคาจากสถาบันศาสนา สถาบันการศึกษา เปนตน อยูในระดับคาเฉลี่ยนอยท่ีสุด 

ในสวนของการสัมภาษณเกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภคพฤติกรรมผูบริโภคท่ีเลือกซ้ือผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมือง

นั้น ไดขอสรุปวาท้ังมีหลายปจจัยท่ีสงผลทำใหผูบริโภคเกิดการตัดสินใจซ้ือ อาทิ 

1) ปจจัยทางวัฒนธรรม คือ ผูบริโภคท่ีเลือกซ้ือผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมืองในสวนมาก อาศัยอยูในพ้ืนท่ีจังหวัด

ลำปาง มักนิยมสวมใสผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมืองเม่ือมีโอกาส หรือในเทศกาล ซ่ึงสวนมากกลุมบุคคลนี้มักสวมใสใน

ชีวิตประจำวันเปนปกติ มีความแตกตางจากผูบริโภคท่ีมาจากจังหวัดอ่ืน ซ่ึงมีการเลือกซ้ือผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมืองจาก

กระแสสังคม และความสวยงามในการถายรูปใหเขากับสถานท่ี 
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2) ปจจัยดานสังคม แมจะมีกลุมอางอิงท่ีทำใหผูบริโภคเกิดการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมือง หลาย

สาเหตุ อาทิ ครอบครัว เพ่ือน สถานท่ีทำงาน/เพ่ือนรวมงาน ฯลฯ แตสวนมากผูมีอิทธิพลท่ีทำใหตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑ

ผาทอพ้ืนเมืองมากท่ีสุด คือ ตนเอง 

3) ปจจัยดานจิตวิทยา คือ มีทัศนคติ คานิยม ความเชื่อ ในดานการไดเสริมบุคลิกภาพของตน รูสึกไดรวมเปน

แรงผลักดันในการอนุรักษการแตงกายพ้ืนเมือง 

 

อภิปรายผล  

จากวัตถุประสงคขอท่ี 1 เพ่ือศึกษาพฤติกรรมของนักทองเท่ียวตอการเลือกซ้ือสินคาทางวัฒนธรรม ผาทอ

พ้ืนเมือง ลำปางพลาซา จังหวัดลำปาง พบวา พฤติกรรมของผูบริโภคไดรับการสะทอนในลักษณะของความความชอบ

สวนตัว และมีบุคคลในครอบครัวสวมใสเปนประจำทำใหเกิดความรูสึกภูมิใจ ในการใส ผาทอพ้ืนเมืองเชื่อวาแสดงไดถึง

ความมีเอกลักษณกวาผาท่ัวไป และแสดงถึงอัตลักษณในความเปนภูมิภาคของตนเอง ซ่ึงการท่ีไดสวมใสผาทอทำใหรูสึก

ถึงความเรียบงาย มีคุณคา และไดอนุรักษของพ้ืนเมืองใหคงอยูตอไป จึงสงผลใหเกิดการตัดสินใจในการซ้ือผาทอ

พ้ืนเมืองเพ่ือสวมใสซ่ึงแตกตางจากงานวิจัยของณักษ กุลิสร (2558) ซ่ึงศึกษาวิจัยเรื่อง “การพัฒนาอุตสาหกรรม

ผลิตภัณฑผาไหมไทย ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ” เนื่องจากผลการวิจัยในดานทัศนคติตอผลิตภัณฑผาไหมของ

ผูบริโภค ในการวิจัยเรื่องนี้นั้น พบวา ผูบริโภคใหความสำคัญในดานของรูปลักษณ/การออกแบบของผาไหม ดานคุณคา

ท่ีคาดหวังจากการใสผาไหม ดานภาพพจนของรานท่ีจำหนายผาไหม ดานอัตลักษณของรานท่ีจำหนายผาไหม รวมถึง

ดานประโยชนหลักของผลิตภัณฑ และดานคุณภาพท่ีรับรูของผาไหม ในงานวิจัยเร่ืองท่ีกลาวถึงนี้ไดมีผลการวิจัยท่ี

เจาะจงไปในดานทัศนคติท่ีมีตอตัวผลิตภัณฑ เปนสิ่งโนมนาวใจเพ่ือตอบสนองในการซ้ือ อีกท้ังมีการจูงใจจากคุณสมบัติ

ของผลิตภัณฑผาไหม ซ่ึงเปนในดานของวัตถุ ขัดแยงกับงานวิจัยของผูวิจัย โดยงานของผูวิจัยนั้น ไดผลการวิจัย ในสวน

ของผูบริโภคใหความสำคัญในดานทัศนคติท่ีมีตอสินคาผาทอพ้ืนเมืองในดานความรูสึก ท่ีสงผลใหตัดสินใจซ้ือผาทอ

พ้ืนเมือง จากสรุปผลการวิจัยนี้ตรงกับแนวคิดของชิฟแมน และคานุค (Schiffman & Kanuk, 1994) คือ ทัศนคติเปน

การโนมเอียงท่ีไดรับผลมาจากการเรียนรู สงผลใหเกิดพฤติกรรมท่ีแสดงออกวาชอบหรือไมชอบตอสิ่งหนึ่ง ตาม

องคประกอบ 3 สวน ของทัศนคติ ไดแก สวนของความเขาใจ สวนของความรูสึก สวนของพฤติกรรม 

อีกท้ังผูบริโภคสวนใหญมีปจจัยดานคานิยมทางสังคมตอผาทอพ้ืนเมือง ในดานของการออกแบบใหเขากับยุค

สมัยมากข้ึน มีความสุภาพ สามารถสวมใสผาทอพ้ืนเมืองในสถานท่ีท่ีเปนทางการ เชน สถานท่ีทำงาน สถานท่ีออกงาน 

หรือใสใหเขากับกาลเทศะงานท่ีไป เชน งานบุญ งานบวช งานแตงงาน งานสำคัญในโรงเรียน ฯลฯ จากการสัมภาษณผู

เลือกซ้ือไดกลาววา “ความนิยม และการยอมรับจากสังคมไมนาจะมีผลตอการที่จะสวมใสผาทอพื้นเมืองมากขึ้น 

เพราะโดยปกติจะมีแนวทางการแตงตัวเปนของตัวเองอยูแลว เชนตนเองถาชอบเสื้อผาแบบไหนก็มักจะเลือกใสแบบ

นั้น ไมคิดวาความชอบของคนอื่นหรือความนิยมของใครจะสงผลตอตน โดยหากผาทอพื้นเมืองสามารถปรับใหเขา

กับยุคสมัยไดมากขึ้น มีความเปนสากล สวมใสไดทุกโอกาส ทุกเทศกาล และทุกสถานท่ี ตนก็เต็มใจ ยินดีท่ีจะสวมใส 

และซ้ือเปนของขวัญของฝากใหผูอ่ืน เพ่ือชวยสงเสริมใหมีสินคาดีๆ ตอไป” สอดคลองกับงานวิจัยของเสริมพร อลงกต

กิตติคุณ (2558) ซ่ึงศึกษาวิจัยเรื่อง “อิทธิพลของคานิยมทางสังคม ความพึงพอใจ และความไวเนื้อเชื่อใจมีตอการซ้ือ
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สินคาตราซาราซ้ำของลูกคา ในเขตกรุงเทพมหานคร” ผลการวิจัยพบวา กลุมตัวอยางมีคานิยมทางสังคมดานความ

ทันสมัย/ตามความนิยม และมีความพึงพอใจตอสินคา ในระดับปานกลาง อีกท้ังโดยสวนมากผูบริโภคเต็มใจท่ีจะสวมใส

ผาทอพ้ืนเมืองดวยตัวเอง ผูมีอิทธิพลในการตัดสินใจซ้ือผาทอพ้ืนเมืองคือตัวเอง ไมเกี่ยวกับการสวมใสเพราะใสตาม

สังคม หรือบุคคลใด ผูบริโภคมีการสวมใสเพราะเห็นวาสวยงาม ควรคาแกการอนุรักษ และใหบุคคลท่ัวไปไดเห็น 

เพ่ือใหทุกคนไดเขาถึง และเห็นคุณคาของผาทอพ้ืนเมืองมากข้ึน ในสวนของผูบริโภคมีความคิดเห็นเกี่ยวกับคานิยมทาง

สังคมท่ีมีอิทธิพลตอความตั้งใจซ้ือสวนใหญใหความสำคัญมากท่ีสุด คือ การใชสินคาท่ีมีความทันสมัยตามความนิยมใน

สังคม ซ่ึงสอดคลองกับแนวคิดของพัชรา ทิพยทัศน (2564) ท่ีกลาวไววา คานิยมทางสังคม เปนสิ่งท่ีมีในตัวของบุคคล

แตละคน มีอิทธิพลตอสิ่งท่ีคิด สิ่งท่ีทำ และสามารถเปนสิ่งท่ีบงชี้ไดถึงความตองการ ท้ังนี้คานิยมเปนสิ่งท่ีกำหนดใหมี

การพัฒนาการไปสูสิ่งใหม ๆ รวมถึงผูบริโภคสวนใหญมีความตองการผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมือง 

จากวัตถุประสงคขอท่ี 2 เพ่ือศึกษาปจจัยท่ีเกี่ยวของตอการเลือกซ้ือสินคาทางวัฒนธรรม ผาทอพ้ืนเมือง 

ลำปางพลาซา จังหวัดลำปาง พบวา ผูบริโภคมีความสนใจในสินคาผาทอพ้ืนเมืองดวยคุณสมบัติของผลิตภัณฑ 

ประกอบดวย คุณภาพสินคา ความเหมาะสมของราคา ชองทางการจัดจำหนายท่ีสามารถคนหาไดอยางสะดวก และ

สินคามีความทันสมัย แตเรียบงาย โดยคงเอกลักษณเดิม จากการสัมภาษณผูเลือกซ้ือไดกลาววา “องคประกอบหลักๆ 

ที่ตัดสินใจเลือกซื้อ คือ การเลือกจากคุณภาพของสินคา เนื่องจากตองการไดสินคาที่ดี เนื้อผาดี ใสไดนาน ทนทาน 

ซึ่งราคาดูจากความเหมาะสม ไมถูกหรือแพงเกินไป มั่นใจที่จะซื้อกับรานที่มีหนารานกอนการติดตามทางการขาย

ผานชองทางออนไลนของรานนั้นๆ” สอดคลองกับงานวิจัยของรัฐนันท พงศวิริทธ์ิธร และคณะ (2558) ไดศึกษาเรื่อง 

“พฤติกรรมการเลือกซ้ือผลิตภัณฑผาฝายทอมือของผูบริโภคท่ีเลือกซ้ือจากรานผาฝายทอมือในเขต อำเภอเมือง จังหวัด

เชียงใหม” ผลการวิจัยพบวา กลุมตัวอยางผูตอบแบบสอบถามใหความสำคัญมากท่ีสุดคือ ดานผลิตภัณฑ ท้ังนี้ทางดาน

การบริการ มีผลตอการตัดสินใจซ้ือของผูบริโภค คือ ผูขายมีความเปนกันเอง มีสื่อประชาสัมพันธเพ่ือเปนการสงเสริม

การขาย ท้ังทางดานราคา และรูปแบบสินคาใหม เพ่ือใหผูบริโภคไดติดตามอยางตอเนื่อง ในดานนี้จากการสัมภาษณผู

เลือกซ้ือไดกลาววา “มีความสนใจบริการในดานการสงเสริมการขาย ย่ิงมีโปรโมชั่นออกมาใหติดตามอยูเสมอ ย่ิงสงผล

ใหตัดสินใจซ้ือเพ่ิมมากข้ึน เนื่องจากในบางคร้ังก็ชอบท่ีจะสวมใสเสื้อผาทอพ้ืนเมืองไปสถานท่ีตางๆ นอกจากเสื้อผา

แฟชั่น” สอดคลองกับบทความวิจัยของ อัจฉราพรรณ ต้ังจาตุรโสภณ และจอมภัค จันทะคัต (2554) ไดศึกษาเร่ือง 

“พฤติกรรมการซ้ือผาไหมของผูบริโภค กลุมจังหวัดนครชัยบุรินทร” ผลการวิจัยพบวา ผูบริโภคตัดสินใจซ้ือดวย

ความสำคัญในดาน การใชพนักงานขาย การสงเสริมการขาย การจัดกิจกรรมพิเศษ และการพูดปากตอปาก ในอีกดาน

หนึ่งการตัดสินใจซ้ือสินคาทางวัฒนธรรม ในผาทอพ้ืนเมือง คือ ผูบริโภคโดยสวนใหญ มีอิทธิพลในการตัดสินใจซ้ือดวย

ตัวเอง และสวนมากจะซ้ือในวันสำคัญหรือเนื่องในโอกาสตางๆ อาทิ ไปเท่ียว วันปใหม วันเกิด วันสงกรานต ฯลฯ ซ้ือ

เปนของขวัญ/ของฝาก ใหบุคคลท่ีรัก ซ่ึงสอดคลองกับงานวิจัยของพิมพนิภา รัตนจันทร และคณะ (2556) ไดศึกษา

เรื่อง “พฤติกรรมของนักทองเท่ียวในการซ้ือผลิตภัณฑผาไหม ของโครงการหนึ่งตำบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัด

นครราชสีมา” ผลการวิจัยพบวา ผูบริโภคมีสาเหตุของการซ้ือเพ่ือเปนของฝากในโอกาสตาง ๆ ขอพิจารณาในการ

ตัดสินใจเลือกซ้ือผลิตภัณฑผาไหม คือ คุณภาพการทอ เนื้อผา ซ่ึงผูมีอิทธิพลคือ ตัวเอง จากสรุปผลการวิจัยนี้ ตรงกับ

ทฤษฎีของชิฟแมน และคานุค (Schiffman & Kanuk, 1994) ซ่ึงกลาวไววา ผูบริโภคมีพฤติกรรมเพ่ือตอบสนองตอ
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ความตองการของตนเอง ประกอบดวย การคนหา การซ้ือ การใช การประเมินผล และการใชจายในผลิตภัณฑ และ

บริการ 

 

ขอเสนอแนะ  

ขอเสนอแนะในการนำผลวิจยัไปใช  

ทำใหทราบเพ่ิมเติมตอไปวาแมผูบริโภคจะมีทัศนคติเชิงคุณคาตอผาทอพ้ืนเมือง แตก็ยังคงมีความตองการท่ี

จะพัฒนารูปแบบใหมีความทันสมัยรวมไปกับกระแสแฟชั่นในปจจุบัน ท้ังนี้ก็เพ่ือเปนการสงเสริมสินคา และผลิตภัณฑ

ทางวัฒนธรรมใหตอบสนองตอผูบริโภคในปจจุบัน ดังนั้นอาจเปนแรงผลักดันในดานการอนุรักษสงเสริม และพัฒนาผา

ทอพ้ืนเมืองใหเปนท่ียอมรับของผูซ้ือนักทองเท่ียวจังหวัดลำปาง เพ่ือเปนความรูพ้ืนฐานแกผูประกอบการธุรกิจประเภท

นี้ โดยมีแนวทางในวางแผนจัดการ และนำไปประยุกตใชใหธุรกิจของตนไดรับผลดีย่ิงขึ้น 

ขอเสนอแนะในการวิจัยครั้งตอไป  

เนื่องจากการวิจัยครั้งนี้เปนการสำรวจจากกลุมตัวอยางผูตอบแบบสอบถามจำนวน 104 คน แบบสัมภาษณ

จำนวน 17 คน โดยไดขอมูลมาจากผูเลือกซ้ือสินคากลุมนักทองเท่ียวในเขตพ้ืนท่ีลำปางพลาซาเทานั้น ผูวิจัยขอเสนอวา 

ควรเพ่ิมจำนวนกลุมตัวอยางใหมากข้ึน และขยายพ้ืนท่ีในการเก็บขอมูลใหกวางมากกวานี้ เพ่ือใหไดขอมูลจากกลุม

ตัวอยาง และแหลงพ้ืนท่ีมากข้ึน นอกจากนี้อาจมีการสัมภาษณเชิงลึกกับกลุมตัวอยางบางสวนซ่ึงเปนผูสนใจผาทอ

พ้ืนเมือง เพ่ือใหไดขอมูลท่ีชัดเจน และเปนประโยชนมากย่ิงขึ้น 

ขอเสนอแนะสำหรับการนำไปพัฒนา ท้ังนี้ผูบริโภคสวนใหญเห็นวาภูมิปญญาทองถิ่นในดานการทำ

หัตถกรรมทอผาพ้ืนเมืองนั้นเปนสิ่งท่ีควรคาแกการอนุรักษ ดวยผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมืองถือเปนงานศิลปะท่ีสามารถ

บอกเลาไดถึงเร่ืองราวทางวัฒนธรรม อีกท้ังยังเปนการสนับสนุน และสงเสริมอาชีพใหแกผูคนในชุมชน โดยการจะ

สงเสริมใหผลิตภัณฑผาทอพ้ืนเมืองคงอยูไดนั้น จำเปนท่ีจะตองไดรับการพัฒนาตอยอดในลักษณะการประยุกตใชใหเขา

กับยุคสมัย โดยอาจนำมาพัฒนาผานรูปแบบแฟชั่นสมัยนิยมดวยเทคโนโลยีนวัตกรรมท่ีทันสมัย ตลอดจนประยุกตให

เขากับวิถีชีวิตคานิยมของคนรุนใหม การจะนำไปศึกษาตอ จึงอาจเปนไปในลักษณะเชิงพัฒนาผลิตภัณฑตอยอดจาก

ฐานขอมูลพฤติกรรม และปจจัยการเลือกซ้ือสินคาพ้ืนเมือง 
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